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INTRODUCAO

A regulamentagao legal sobre o registro de dominio na Internet, no direito
brasileiro, é precaria, existindo um Ato Normativo de 1996 e dois regulamentos
proferidos pelo Comité Gestor a respeito da matéria (Resolucdo n.1, de 12 de abril de
1998, e seus anexos | e |, e Resolugéo n. 2, de 15 de abril de 1998).

Além disso, os conflitos envolvendo os registros de dominios e as marcas
crescem a cada dia no mundo.

O surgimento da Internet trouxe revolugcdes tecnoldgicas, mas juntamente
com estas apareceram novos fenémenos juridicos, que necessitam ser regulados.
Surge, entdo, o inicio de uma nova espécie de direito, ou seja, o direito cibernético’,
qgue regula as relacdes existentes no mundo “cibernético”.

Cumpre observar, ainda, que o objetivo do presente trabalho nao é
esgotar a matéria sobre o registro de dominios e, sim, estabelecer a sua relagdo com as
marcas, pois, em muitos casos, o registro de um dominio tem outras fun¢des que nao
sao comerciais.

A Internet € uma rede mundial de computadores interligados, onde estes
se comunicam pelos mesmos padroes de dados, que sdo chamados de protocolos.
Essa rede surgiu nos Estados Unidos, em 1969, sobre a autoridade do Departamento
de Defesa Americana (ARPA), em consorcio com as principais universidades e centros
de pesquisa daquele Pais. Tal sistema foi denominado de “ARPANET” (Advanced
Research Projects Agency Network).

A idéia central era criar um sistema para os militares americanos a fim de
que, em caso de guerra e se destruida uma determinada base militar, eles pudessem
transmitir informacdes e dados a outros lugares.

No inicio dos anos oitenta, a infra-estrutura da Internet foi adaptada para
uso académico, passando a ser utilizada pelas universidades americanas como fonte
de pesquisa.

No inicio dos anos noventa, a Internet também comecou a despertar
interesse entre a populacdo em geral e, em especial, entre os fornecedores de produtos
e servicos, que viram nela um meio de expor ao publico consumidor o que produziam e
ofereciam.’

O Governo americano, prevendo a necessidade de gerenciar a Internet e
os registros de dominio, criou a Network Solution Inc. (NSI), cuja fungéo principal era

realizar estas tarefas. A NSI, por sua vez, atribuiu a funcao especifica de registrar os
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A expressao direito cibernético surgiu nas Universidades Americanas. O direito cibernético € o direito que estuda as
relacdes juridicas no Ambito da Internet.

Histérico da Internet extraido dos livros: Rony, Peter and Ellen. “The Domain Name Handbook”, R&D Books,
Lawrence, KS 66046, USA, e Lawson, Jerry. “The Complete Internet Handbook for Lawyers”, Defending Liberty
Pursuing Justice, USA.



dominios na Internet para a Internet Network Information Center (InterNIC). O registro
efetuado pela InterNIC, na época, ndo tinha a finalidade de conferir direitos ao
requerente do dominio, tendo uma funcao meramente cartorial.

A InteNIC passou entédo a receber pedidos de registro de dominio de todo
o mundo, pois era o Unico érgao existente que realizava tal registro, e ndo tendo mais
condicoes de atender a demanda de registros, delegou a atribuicdo dos registros de
dominios para diversos érgaos existentes em determinados paises. No Brasil, o érgao
delegado pela InterNIC foi a Fundacao de Amparo a Pesquisa de Sao Paulo (FAPESP).

O Governo Brasileiro, diante da evolucdo da Internet, resolveu criar um
6rgdo que administrasse e implantasse este servigo no Pais. Assim o Ministério das
Comunicagoes, juntamente com o Ministério da Ciéncia e Tecnologia, em nota conjunta
de maio de 1995, alegando a necessidade de regulamentacdo da Internet no Brasil
criaram o Comité Gestor da Internet, atribuindo a esse érgao as seguintes funcoes:

a) fomentar o servigo de desenvolvimento da Internet;

b) recomendar padrdes e procedimentos técnicos e operacionais para a

Internet, no Brasil; coordenar a atribuicdo de enderecgos, o registro de
nomes de dominios e a interconexao de espinhas dorsais’;

c) coletar, organizar e disseminar informacdes sobre os servicos da

Internet.

Todas as funcbes bem como os membros integrantes do comité gestor
encontram-se definidas na Portaria Interministerial n.147, de 31 de maio de 1995, e em
Portarias subsequentes.

Feita esta breve introdugcdo histérica, passa-se a analisar o principal
enfoque deste trabalho, que diz respeito ao registro de dominios e a protecao da marca

no ambito da Internet.

. REGISTRO DE DOMINIO

A) O DOMINIO E O SISTEMA DE NOMES DE DOMINIO
A Internet consiste na interligagdo de milhares de redes de computadores do
mundo inteiro, a maioria de propriedade de universidades, comércio em geral e
entidades governamentais.
Os computadores sao conectados uns aos outros através de uma linha de
telefone especial de alta capacidade - as chamadas Backbones® ou espinhas dorsais.

Essa comunicacdo é feita pela utilizacdo dos mesmos padroes de transmissao de

dados denominados protocolos5 (IP-Internet protocol).

*Espinhas dorsais ou “backbones” sio as estruturas de rede capazes de manipular grandes volumes de informagdes,
constituidas basicamente por roteadores de tréfego interligadas por circuitos de alta velocidade. E a estrutura de nivel
mais alto em uma rede composta por vdrias sub-redes. O backbone é composto por linhas de conexdo de alta
velocidade, que se conectam as linhas de menor velocidade

> Protocolos: Um conjunto padronizado que especifica o formato, a sincronizagdo, o seqiienciamento e a verificagio
de erros em comunicacdo de dados. Uma descricdo formal de formatos de mensagem e das regras que dois
computadores devem obedecer ao trocar mensagem. O protocolo basico utilizado na Internet é o TCP/IP.



by

Para que alguém conectado a Internet possa localizar, na rede, o
computador que deseja, é necessario que se percorra um caminho, e como 0s
softwares ndo léem letras, mas apenas numeros, esta transmissdo de dados é
numeérica, funcionando como se cada computador ligado a rede possuisse um numero
de telefone. A esse endereco numérico na rede € dado o nome de Protocolo da Internet
(Internet Protocol - IP), que é dividido em quatro grupos numéricos, como, por exemplo,
“192.215.247.50”.

No inicio da Internet, como os enderecos eram todos numéricos, 0s usuarios
eram obrigados a decorar uma grande seqléncia de nimeros para poderem chegar ao
seu destino na rede.

Com o crescimento da Internet viu-se a necessidade de desenvolver um
sistema que tornasse mais facil para o ser humano a memorizacao dos protocolos. Para
esse fim, foi desenvolvido o Sistema de Nomes de Dominio (DNS — Domain Names
Sistem). Esse sistema hierarquico converte as letras em numeros, isto é, quando se
digita um nome de dominio, na Internet, para localizacdo de uma péagina, estas letras
sao convertidas em nameros, e imediatamente tem-se a conexao com o computador
desejado.

O sistema de nomes de dominio é hierarquico, composto de um dominio de

primeiro nivel, ou em inglés, TLDs (Top Level Domain Names) que podem ser “.com”

(comercial), “.gov” (6érgdos governamentais); “.net” (para provedores de
telecomunicacgdes), “.nom” (para pessoas fisicas), “.adv” (para advogados), “br”’ (para
instituicbes de ensino) e etc. O Brasil, assim como os outros paises do mundo, possui
juntamente com o nome de dominio de primeiro nivel a expressdo do pais em que o
dominio foi registrado. No Brasil, temos as iniciais “.br". Esses dominios sdo chamados
de “country code top level domains”, ou seja, cédigos de Pais para os dominios de
primeiro nivel. Existem ainda os chamados dominios globais que sao assim chamados

por ndo possuirem delimitacdo geografica, sdo eles “.com”, “.net” e “org”. Esses
dominios podem ser registrados por qualquer pessoa fisica e ou juridica domiciliada em
qualquer pais do mundo.’

Anteriormente ao dominio de primeiro nivel encontra-se o de segundo nivel,
por exemplo, “xxxx.com.br”, onde “xxxx”, que é o dominio de segundo nivel, serve para
descrever uma determinada organizacdo. Podem ainda existir dominios de terceiro e
quarto niveis, sendo que o de terceiro nivel serve para localizar uma determinada area
dentro da organizacao, e o de quarto nivel para localizar um determinado computador
dentro da area da organizagao.

Existem véarios computadores na rede, os quais sao responsaveis pela
localizagdo dos dominios. A busca comeca a ser feita pelo dominio de cédigo de area
do pais, isto €, o cédigo de area de primeiro nivel (Country Code Top Level Domain),
como, por exemplo, “.br’, que procura por todos os computadores ligados a rede no

®  Mais informacdes a respeito dos dominios  globais podem ser obtidas na  pagina
www.networksolutions.com/catalog/idnames.fags.html.



Brasil. Depois, a busca € feita em todos os computadores comerciais, através do
dominio de primeiro nivel “.com”, ou através do dominio de primeiro nivel “.gov”, que
localiza todos os computadores do governo. Apds, a busca é feita pelo dominio de
segundo nivel, como no exemplo acima, “xxxx”, que ird localizar uma determinada
organizacao, e assim por diante.

Os nomes de dominio vieram a desenvolver um papel importante com o
surgimento das homes pages7, ou paginas iniciais, e das novas tecnologias de
comunicacdo, que permitiram a divulgacao de sons e imagens pela Internet. Essas
home pages fizeram com que a Word Wide Web® (rede global) se tornasse um meio de
divulgacao e de venda de produtos e servigos, pois as empresas comegaram a coloca-
los a venda na Internet. Tal fato acabou por acarretar com que o “internauta” passasse
a associar o nome de dominio de segundo nivel com a marca do fornecedor de

produtos e servicos.

B) PROCEDIMENTO DO REGISTRO DE UM DOMINIO.
b.1) Quem pode fazer um registro de dominio

Quando surgiram os registros de dominio, apenas pessoas juridicas
poderiam fazé-lo, e, no Brasil, de acordo com o Ato Normativo n.1 de 1996, apenas
pessoas juridicas legalmente estabelecidas com inscricao no Cadastro Nacional das
Pessoas Juridicas, antigo CGC e atual CNPJ.

Hoje em dia, de acordo com o art. 2° da Resolucdo 001/ 98,
proferida pelo Comité Gestor, podem efetuar o registro de um dominio as entidades
juridicas que funcionem legalmente no pais, os profissionais liberais e as pessoas
fisicas, desde que possuam inscricdo no CNPJ ou CPF.MF. Tal Resolugao teve como
justificativa as decisées tomadas pela Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual
(OMPI), na conferéncia realizada em Geneva, em 30 de maio de 1997, e em especial a
decisdo de viabilizar a existéncia de novos nomes de dominio de primeiro nivel como
“.nom”. (nome) para pessoas fisicas, “.adv”, para advogados, “.arq”, para arquitetos,

bem como estender os dominios de primeiro nivel para a maioria das profissdes.

b.2) COMO E FEITO O REGISTRO
O Comité Gestor foi o érgao criado pelo Governo Federal para
administrar a Internet e os registros de dominio no Brasil. Posteriormente, através da
Resolucdo n.002/98, esse 6rgao delegou a fungao do registro de nomes de dominio a
Fundacdo de Amparo a Pesquisa de Sao Paulo (FAPESP). A justificativa para que a
a

FAPESP fosse o érgao encarregado do registro era pelo fato de que, anteriormente

" Home page; pagina inicial de um site da Web. Referenciado por um endereco eletrénico ou hiperlinks. E a pagina
de apresentagc@o da empresa ou instituicdo; Escrita em HTML, pode conter textos, imagens, sons, ponteiros ou links
para outras paginas ou outros servidores da Internet, e etc.

¥ Word Wide Web ou Web ou Web3: Literalmente, teia de alcance mundial. Baseada em hipertextos, integra
diversos servigos da Internet que oferecem acesso, através de hiperlinks, a recursos multimidia da Internet.
Responsdvel pela popularizagdo da rede, que agora pode ser acessada através de interfaces gréficas de uso intuitivo,
como o Netscape ou Masaic. A Web proporciona uma navegagdo mais facial pela Internet.



criagcdo do Comité Gestor, era ela quem realizava o registro, pois a InterNIC americana
ja havia delegado tal funcao para a FAPESP.

O registro de um dominio hoje é feito pela da Internet, no site ‘registro.br”.

O Comité Gestor e a FAPESP recomendam que, antes de o requerente
efetuar o registro de um dominio, deve ele fazer uma busca no site da FAPESP, para
ver se aquele dominio ja ndo se encontra registrado. Caso um terceiro ja detenha o
registro do dominio, o requerente nao podera registra-lo. ?

O registro de nome de dominio adota como critério o principio de que o
direito ao nome do dominio sera conferido ao primeiro requerente que satisfizer as
exigéncias estabelecidas no art.12 do anexo | da Resolucdo n.001/98, que sao:

a) o nome que se pretende registrar deve ter no minimo 2
(dois) e no maximo 26 (vinte e seis) caracteres;
b) o nome escolhido deve ser uma combinagdo de niumeros
e letras, ndo podendo ser exclusivamente numérico;
c) o nome escolhido deve estar disponivel para o registro,
ou o que significa que:
c.1) nado tenha sido registrado por nenhum
requerente anterior;
c.2) nao podem ser registradas palavras de baixo
caldo, nem nomes que sejam reservados para o
Comité Gestor e para a FAPESP, como, por
exemplo, Internet, bem como nomes que
representem marcas de alto renome ou
notoriamente conhecidas, quando ainda néao
requeridas pelo seu titular (tais marcas séao
descritas em uma lista fornecida pelo INPI), e
ainda siglas de Estados, Ministérios e etc.
d) uma instituicdo pode registrar 10 nomes de dominio com
um unico CNPJ, excetuando-se deste numero as
eventuais filiais que possa possuir, sendo possivel

registrar mais dez nomes para cada filial.

’ As dividas sobre o registro de dominio podem ser respondidas pela FAPESP pelo do site duvida@registro.br. O
requerente ao ingressar na pagina ird encontrar um formuldrio que deverd ser preenchido com todos os seus dados,
bem como o nimero de inscricdo no Cadastro Pessoas Fisicas do Ministério da Fazenda, e ainda ird criar um senha.
Ap6s o preenchimento de tal formuldrio, a FAPESP enviard, imediatamente, um e-mail ao requerente, confirmando o
cadastro, bem como o registro da senha e ainda enviard um identificador (ID). Logo ap6s o recebimento do e-mail, o
requerente deverd preencher outro formuldrio com o nome de dominio requerido, a senha, o identificador e, ainda,
preencher o nome do contato administrativo, contato da entidade e contato técnico, os dois primeiros quase sempre
sdo os préprios requerentes do dominio, e o ultimo é quase sempre o provedor que hospeda a pagina. Apds o envio
do formuldrio, o requerente receberd outro e-mail da FAPESP, que ird confirmar o registro do dominio, ou ndo.
Mesmo apds o registro do dominio confirmado pela FAPESP, o requerente fica obrigado a enviar uma cépia
autenticada do cartdo do CPF. MF, se pessoa fisica, ou do CNPJ, se pessoa juridica. Demais pessoas juridicas
inscritas sobre os dominios de primeiro nivel, como “.br”, “am.br”, “fm.br”, “gov.br”, “net.br”, “org.br”, “mil.br”,
“tv.br”, dentre outras, exige-se além da cépia autenticada do cartdo do CNPJ e outros documentos que demonstrem a
atividade com as quais estdo relacionados.



Estabelece ainda, a Resolucdo 001/98 que constitui obrigacdo do
requerente a escolha adequada e uso regular do nome de dominio requerido, bem
como a sua utilizacao é de inteira responsabilidade do requerente, o qual, ao formular o
requerimento do registro, exime o Comité Gestor e o executor do registro (FAPESP) por
quaisquer danos decorrentes de seu uso indevido, passando a responder por quaisquer
acOes judiciais ou extrajudiciais, que resultem violacdo de direitos ou de prejuizos
causados a outrem. Todavia, esta isencado de responsabilidade do Comité Gestor e da
FAPESP ¢ questionavel, devendo ser analisada em cada caso em concreto, pois
sempre que o Comité Gestor e a FAPESP agirem com culpa, terdo de indenizar o
requerente, com fundamento no art.159 do Codigo Civil Brasileiro.

Il REGISTRO DE DOMINIO E AS MARCAS

A) CONFLITOS ENTRE MARCAS E DOMINIOS NO MUNDO

A grande questdo que se debate na doutrina e na jurisprudéncia mundial
€ se as marcas e 0os dominios possuem relacao entre si, isto é, se o detentor de uma
marca também possui o direito de registra-la como nome de dominio na Internet com a
exclusado de qualquer outra pessoa, ou se sao institutos completamente diversos.

Quando do nascedouro dos registros de dominios na Internet, surgiram
casos em que pessoas de ma-fé ou de boa-fé registravam marcas sem deter a
titularidade das mesmas.

A.1) CASO KAPLAN E PRINCETON REVIEW

A primeira decisdo judicial americana que se pronunciou sobre 0s
registros de nome de dominio foi 0 caso envolvendo os cursos Kaplan e o Princeton
Review, que sao similares de cursos pré-vestibulares que existem no Brasil.

A Princeton Review foi a primeira empresa a ser processada por realizar
pirataria de registro de nomes de dominio na Internet. A escola Princeton é sediada em
Manhattam (Nova Yorque), e foi fundada em 1981, por John Katzman.

Stanley H.Kaplan Centro de Educacdo é uma escola concorrente da
Princeton.

Em fevereiro de 1994, a escola Princeton Review criou uma home page
na Internet e registrou o seu dominio perante a InterNIC, sobre o nome “review.com”,
onde os estudantes poderiam obter informacdes sobre o curso. Além de efetuar aquele
registro, a escola Princeton registrou perante a InterNIC o dominio “kaplan.com”.

Naquela época, a regra para efetuar-se um registro de dominio era a
mesma que vigora hoje, ou seja, a unica condicdo para requerer-se o registro é que ele

nao tenha sido registrado por outrem.



Assim, o internauta que acessasse o dominio “kaplan.com” encontrava
informacdes sobre o curso Princeton, bem como informacdes maldosas do seu
concorrente, o curso Kaplan.

Em marco de 1994, o curso Kaplan processou o curso Princeton Review
perante a Corte do Distrito de Manhattam, nos Estados Unidos, alegando que este
curso estava violando a lei de propriedade industrial, bem como praticando atos de
concorréncia desleal.

Ambas as partes acordaram em submeter-se a arbitragem, que é um
recurso muito utilizado nos Estados Unidos. Os arbitros entenderam, baseados na lei de
marcas americana, que o curso Princeton Review nédo possuia direito sobre o nome de
dominio Kaplan, e condenaram aquele curso a transferir o uso dominio ao curso
Kaplan, bem com condenaram ao pagamento de U$20.000,00 (vinte mil délares) ao

curso Kaplan.

A.2) CASO MTV NETWORK

Outro caso em que a Justica Americana teve a oportunidade de definir o
relacionamento entre nomes de dominio na Internet e marcas foi em uma disputa entre
a MTV Network, que € uma rede de televisdo americana cuja toda a sua programacao €
baseada em videoclipes musicais, e um “disc Jockey” internacional chamado Adam
Curry.

Adam Curry residiu na Europa de 1972 a 1987, e comecou sua carreira
de “disc jokey” em Amsterda, na Holanda. Em 1987, Curry foi contratado pela rede de
televisdo MTV para realizar um programa chamado de “The Top 20 Coundown”, o qual
passou a ser transmitido para todos os demais canais da MTV espalhados no mundo
todo, como Europa, Brasil, Japao, Australia e etc.

Curry continuou trabalhando com a MTV até maio de 1992, mas em
termos informais até junho de 1993, e foi nesta data que ele registrou perante a Internic
o nome de dominio “mtv.com”, bem como desenvolveu o site.

Ao ingressar no site “mtv.com”, o internauta encontrava diversas
informacdes musicais. Este site ganhou uma popularidade imensa chegando a ser
acessado por 35.000 (trinta e cinco mil) pessoas por dia.

O reconhecimento mundial e a popularidade do site “mtv.com” abriu os
olhos dos diretores da MTV Networks (rede de televisdo) de que eles estavam
perdendo uma 6tima oportunidade comercial de divulgar os seus servigcos e produtos.

Em janeiro de 1994, a MTV Networks insistiu que Curry cessasse 0 uso
do site “mtv.com”, e os advogados daquela sociedade advertiram Curry de que o uso do
site poderia confundir os telespectadores da MTV, pois, quando fossem conectar a
Internet em busca da rede de televisdo, encontrariam outra pessoa que ndo a rede de
televisao.

Curry acentuou que o uso do site ndo visava a sua promocao pessoal e

sim, promover a rede de televisdo MTV.



O caso foi submetido a Corte Americana que entendeu que Curry havia
quebrado a base contratual que mantinha com a MTV Network e ainda foi condenado
pela pratica de concorréncia desleal.

Hoje, o site MTV pertence a MTV Network e Adam Curry pode ser

localizado através do site ‘metaverse.com”.

A.3) CASO MCDONALD'S E JOSHUA QUINTTER

Outro caso muito interessante que ocorreu, também nos Estados Unidos,
em meados de 1994, foi o envolvendo a rede de lanchonetes americana Mcdonald’s e
um jornalista chamado Josua Quintter.

Joshua Quinttner trabalhava em uma revista americana denominada
Wired, e diante da evolucao da Internet resolveu realizar uma reportagem sobre o0s
registros de dominios.

Quintter ficou surpreso quanto tentou localizar o site ‘mcdonalds.com”,
na Internet, e verificou que o mesmo ndo existia. Diante de tal fato, Quintter entrou em
contato com os Advogados da rede americana Mcdonald’s e com o departamento de
marketing e advertiu os mesmos sobre a importancia do registro de dominio e os
conflitos que estavam surgindo nos Estados Unidos entre marcas e nomes de dominio,
e disse, ainda, que poderia registrar o dominio “mcdonalds.com” perante a InterNIC. Os
dirigentes do Mcdonald’s responderam a Quintter da seguinte forma: Vocé poderia?
Entao vocé pode.

Naquele instante, Quintter registrou, perante a Network Information
Center (InterNIC), o dominio “mcdonalds.com”, e passou a receber e-mails pelo correio
eletrénico ronald@mcdonalds.com.

Quatro semanas apds ter efetuado o registro o repérter entrou,
novamente, em contato com a empresa McDonald’s, com a finalidade de realizar
acordo de cessao do nome de dominio “mcdonalds.com”. O McDonald’s ignorou o
repOrter e entendeu que o registro do nome de dominio ndo possuia nenhum beneficio
para a rede de lanchonetes americana.

Posteriormente, o McDonald’s resolveu registrar o seu dominio na
Internet e o registro Ihe foi negado. Imediatamente, a empresa entrou em contato com o
jornalista Joshua Quintter para realizacdo de um acordo. A rede americana McDonald’s
advertiu o repérter de que o mesmo estava violando a lei de marcas americana.
Quintter rebateu os argumentos da rede americana e disse que nao estava cometendo
nenhuma infracdo legal, pois apenas havia a violagdo a lei de propriedade industrial
quando alguém se utilizava da marca de terceiro para um fim especifico, como, por
exemplo, tirar vantagem econd6mica do detentor da marca, que nao era o seu propaésito.

A rede de lanchonetes entdo pressionou a InterNIC para que anulasse o
registro efetuado por Joshua Quintter, alegando violagdo ao direito de marca. A
InterNIC cedeu as pressdes do McDonald’s e anulou o registro do dominio pelo
reporter.



Uma semana depois, Quintter conseguiu reverter a decisdo da InterNIC,
e esta proferiu nova decisdo determinando a manutencdo do registro realizado pelo
repOrter e ainda disse que nao poder intervir nos registros por ser 6rgao apenas
registral, e que nao lhe cabia analisar o mérito do pedido.

Em janeiro de 1995, a rede de lanchonetes McDonald’s realizou um
acordo com Quintter e este cedeu o uso de dominio para a empresa e, em
contrapartida, a rede americana doou computadores para escolas publicas carentes dos
Estados Unidos. Esta reportagem serviu de alerta para que as empresas, em especia,|
providenciassem o registro de seus dominios na Internet, pois, o Unico critério para se

obter o registro era preencher os requisitos exigidos e ser o primeiro a efetua-lo.

A.4) OS CONFLITOS SOBRE REGISTRO DO DOMINIO NA
ALEMANHA

Na Alemanha, o Poder Judiciario alemao adotou uma posi¢cdo bastante
interessante a respeito do conflito envolvendo marcas e nomes de dominio, pois
inUmeras empresas americanas estavam querendo efetuar o registro de seus dominios
na Alemanha, e em muitos casos esses nomes de dominios j& eram marcas de
terceiros naquele pais, entdo a Corte Alema decidiu que esses registros, mesmo que
validos em outros paises, ndo poderiam ser efetuados na Alemanha porque violavam os
direitos dos detentores das marcas, na Alemanha. Entenderam, ainda, que o mero fato
de um nome de dominio ja configurar marca de terceiro na Alemanha e por ele estar
registrado como marca no territério alemao ja configurava a violagdo do direito de
marca, porque o site pode ser acessado por qualquer pessoa dentro do territério
alemao.

Um caso interessante é aquele envolvendo o registro de dominio
“heidelberg.de”, que € o nome de uma cidade na Alemanha, em que DEC-NIC, érgéo
responsavel pelos registros de dominio naquele pais, concedeu o registro daquele
dominio a uma empresa alema. Decidiu a Corte Alema que a concessao do registro de
dominio violava os direitos da cidade alema de usar o seu nome na Internet, portanto

deveria a empresa que havia registrado o nome de dominio “heidelberg.de”, devolver o

mesmo a cidade de Heidelberg.lo

A.5) CONFLITOS SOBRE REGISTRO DE DOMINIOS NA FRANCA

Na Franga, pode-se citar um caso que influenciou em todas as decisbes
posteriores naquele pais, em que se decidiu sobre a relacdo entre marcas e nomes de
dominios.

A decisdo foi proferida pelo Tribunal da cidade de Bordeaux, que
condenou a sociedade Icare, que havia registrado o nome de dominio “atlantel.com” a
devolvé-lo ao detentor da marca atlantel, com base na Lei de Propriedade Industrial

19 Decisdo comentada na revista alema “Computer und Recht, 6/96, p.353
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francesa (Lei Francesa n.716-6). 1
Portanto, no territorio francés, consolidou-se o entendimento de que

guem detém a marca tem direito a utiliza-la como nome de dominio na Internet.

A.6) CONFLITOS SOBRE REGISTRO DE DOMINIOS NO BRASIL

No Brasil, pode-se citar trés casos que envolverdo marcas e registro de
dominio na Internet.

O primeiro caso ocorrido no Brasil, em que o Poder Judiciario interveio foi
envolvendo a Ayrton Senna Promocdes e Empreendimentos, fundada pela familia
Senna, e a escola chamada Meu Cantinho S/C Ltda. Essa escola registrou, em
novembro de 1997, perante a FAPESP, o dominio “ayrtonsenna.com.br”. A Ayrton
Senna Promocbes e Empreendimentos (ASPE) detém todos os direitos de propriedade
intelectual, bem como os direitos de explorar o nome e a imagem do piloto Ayrton
Senna. A Ayrton Senna Promogbées e Empreendimentos, tendo tomado ciéncia do
registro do dominio ayrtonsenna.com.br, pela escola Meu Cantinho, enviou,
extrajudicialmente, uma notificacdo para a escola a fim de que o dominio fosse
transferido para ela, de modo que a questdo fosse solucionada amigavelmente. A
escola Meu Cantinho aceitou a proposta de acordo, mas ndao tomou nenhuma atitude
perante a FAPESP, para requerer a transferéncia ou o cancelamento do nome de
dominio ayrtonsenna.com.br. Diante de tal fato, a Ayrton Senna Promoc¢des e
Empreendimentos ajuizou, em fevereiro de 1999, perante a justica comum de Curitiba,
uma acao ordinaria com pedido de antecipacao de tutela, contra a escola Meu
Cantinho, para que a escola se abstivesse de usar o dominio ayrtonsenna.com.br, bem
como que fosse feito o cancelamento ou a transferéncia do nome de dominio para a
Ayrton Senna Promocdes e Empreendimentos, ja que ela detinha os direitos sobre o
nome e imagem do piloto Ayrton Senna. A antecipacao de tutela foi concedida pelo
Juizo da 16° (décima sexta) Vara Civel da Comarca de Curtiba. Em agosto de 1999, foi
realizada audiéncia de conciliagdo e nédo tendo esta se efetivado, o Juizo proferiu
sentenca condenando a escola Meu Cantinho a cancelar o registro do dominio
ayrtonsenna.com.br, ja que nao detinha o direito de explorar o nome do piloto. A escola
interpbs recurso de apelacdo contra a sentenca, alegando que na época em que O
registro do dominio foi efetuado ndo existia norma regulamentando a questao, e que,
portanto, o nome de dominio deveria ser concedido ao primeiro que o requeresse. Em
acordao proferido em maio de 2000, o Tribunal de Justica do Parana, por unanimidade
de votos, negou provimento a apelacdo interposta pela Escola Meu Cantinho,
confrmando a sentenga de primeiro grau. Essa decisdo ainda ndo transitou em
julgadolz.

Outro o caso que teve grande repercussao foi o envolvendo a América
On Line Inc., que € um provedor da Internet e a América On Line Comunicagdes Ltda.

' Publicado em TGI Bordeaux or.réf. 21 de juin 1996, GP 13/15 avril 1997, p.33.
'2 Os comentirios sobre a decisdo foram obtidos através do site www.abpi.org.br/boletim/pag3.htm..
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A América On Line Comunicagdes Ltda. € uma sociedade legalmente
estabelecida no Brasil, que registrou perante a FAPESP o dominio “aol.com.br”.

A América On Line Inc. € um provedor americano, que estabeleceu-se
legalmente no Brasil, e cujo dominio em todo o0 mundo é conhecido por “aol.com”.
Quando essa sociedade se estabeleceu no Brasil, requereu o registro do dominio
“aol.com.br”, perante a FAPESP e, para a sua surpresa, o dominio de segundo nivel
AOL ja se encontrava registrado por outra empresa, a América On Line Comunicacoes
Ltda.

Em razao de tal fato, a América On Line S.A. ajuizou a agao ordinaria de
cancelamento de registro com pedido de antecipacdo de tutela perante a Justica
Federal de Curitiba, contra a América On Line Comunicagdes Ltda. e contra a
Fundacao de Amparo a Pesquisa de Sao Paulo (FAPESP), para que fosse cancelado o
registro do dominio “aol.com.br”. A América On Line Inc. alegou que a marca “AOL” era
uma marca notéria e de alto renome, gozando de protecdo no mundo inteiro e inclusive
no Brasil, com base no artigo 6° da Convencao de Paris, sobre propriedade industrial, e
de acordo com a Lei de Propriedade Industrial brasileira (art.126 da Lei 9.279, de 14 de
maio de 1996).

O Juizo de primeiro grau concedeu a tutela antecipada, determinando
que FAPESP suspendesse a divulgacao e a publicacdo do site “aol.com.br”, bem como
que se abstivesse de usar a marca “aol” até o transito em julgado da sentenca. Os
fundamentos da decisdo do juizo a quo foram os de que a América On Line S.A.
detinha o registro da marca AOL nos Estados Unidos, e que de acordo com o art.126 da
Lei 9.279, de 14 de maio de 1996 (Lei de Propriedade Industrial) a marca AOL era
notéria e gozava de protecdo especial, independentemente de estar registrada no
Brasil, e ,ainda, que o uso continuo da marca AOL pela América On Line Comunicacbes
Ltda. causaria prejuizo aos consumidores da América On Line Inc."”

A América On Line Telecomunicacdes Ltda. interp6s agravo de
instrumento contra a decisdo de primeiro grau e o Tribunal Regional da Quarta Regiao
deu provimento ao recurso para revogar a liminar. Os fundamentos para a revogacao
da liminar foram os de que o uso de um nome de dominio ndo se confunde com o uso
da marca e do nome comercial, e, ainda, tendo em vista, que um dos fundamentos da
acao ordinaria era a existéncia de concorréncia desleal a qual ndo estava caracterizada
nos autos, e que, portanto ndo estavam presentes 0s requisitos para a concessao da
antecipacao de tutela.'*

A América On Line Inc. interpds recurso especial contra a decisédo, o qual
esta pendente de julgamento.Esse processo ainda nao foi julgado definitivamente.

O outro caso que se tem conhecimento € o envolvendo a Grandene S.A.
e a Riegel Iméveis e Construgbes Ltda. A Grandene S.A. ajuizou uma acao cautelar
contra a sociedade Riegel Iméveis Ltda., porque esta ultima registrou perante a

" Decisdo proferida pelo Juizo da 10* Vara Federal de Curitiba, processo registrado sob n.98.0028390-0.
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FAPESP o dominio ‘“rider.com”, e estava recebendo e-mails pelo endereco
“rider@rider.com.br”. Em primeiro grau, a liminar foi indeferida, mas a Grandene S.A.
agravou de instrumento da deciséo, sendo provido o agravo, com um voto divergente.

O fundamento para o provimento do agravo foi o de que a Grandene S.A.
detinha o registro da marca Rider perante o Instituto Nacional de Propriedade Industrial,
o que |lhe dava o direito ao uso da marca Rider, como nome de dominio na Internet.
Outra matéria enfrentada no acérdao foi a de que é competéncia da Justica Comum a
resolucao conflitos, nos quais é questionada a licitude de uso de registros de dominios
na Internet, e, ndo, da Justica Federal, pois o fato de ser anulado judicialmente o
registro de um dominio feito pelo érgao federal ndo o torna interessado na demanda,
nem na condicao de ré e nem na condicao de opoente ou de assistente.

O voto divergente foi proferido no sentido de que nao era competéncia da
Justica Comum julgar a acao cautelar preparatéria de nulidade de registro e sim da
Justica Federal, de acordo com o art.109, inciso |, da Constituicdo Federal. Esse

processo também néo transitou em julgado.

] B) DO DIREITO DE MARCA E SUA RELAGCAO COM OS NOMES DE
DOMINIO NA INTERNET
De acordo com o art.122 da Lei 9.279/96, sdo suscetiveis de registro

como marca os sinais distintivos visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas
proibicdes legais.

A marca serve para identificar e individualizar determinados produtos e
servicos perante o consumidor.

Jodo da Gama Cerqueira define o conceito de marca como sendo “todo o
sinal distintivo aposto facultativamente aos produtos e artigos das industrias em geral
para identifica-los e diferenca-los de outros idénticos ou semelhantes de origem
diversa... As marcas consistem essencialmente, como o prdprio nome indica, em um
sinal colocado nas mercadorias para distingui-las. Dizendo, pois, todo o sinal distintivo,
abrangemos qualquer sinal suscetivel de constituir marca, exceto, como é obvio, 0s que
a lei explicita ou implicitamente proibe, oposto facultativamente aos produtos e artigos,
acrescentamos, porque a marca ndo é obrigatdria, nem precisa ser inerente ao produto,
podendo ser oposta de qualquer modo; das industrias em geral, porque o uso da marca
ndo se restringe a certas e determinadas industrias; para identifica-los e diferencia-los
de outros idénticos ou semelhantes de origem diversa, porque embora se aponte como
principal funcdo da marca distinguir o produto pela a sua origem, ndo é essencial que
conste a marca o nome do produtor ou vendedor, de modo que nesses casos, a marca
individualiza e identifica o produto, distinguindo-o de seus similares de origem diversa

pelo préprio emblema ou denominagdo adotada. A

" Decisdo proferida pela Quarta Turma do Tribunal Regional Federal da 4° Regido, nos autos do agravo de
instrumento n.1999.04.01.011609-2, julgado em 18.05.1999, publicado no DJU em 02.06.99.

15 Cerqueira, Jodo da Gama. “Tratado de Propriedade Industrial”, Volume 2, 2° Edicao, 1982, Editora Revista dos
Tribunais, SP, p.773/774.
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Deve-se distinguir ainda as marcas do nome comercial e da insignia. A
insignia, tabuleta ou letreiro é o nome da loja, a combinagao de palavras, letras, frases
ou numeros, que serve para distinguir o estabelecimento comercial. Os nomes
comerciais sao as firmas ou razdes sociais utilizadas pelas sociedades comerciais, para
individualizar a pessoa juridica.

Verifica-se que a as marcas servem para individualizar os produtos e
servicos, a insignia serve para distinguir o estabelecimento comercial, € 0 nome
comercial se destina a individualizar a pessoa juridica.

Além da funcado identificadora dos produtos e servicos a marca possui
outra funcdo, que é primordial, qual seja, a funcdo econdmica. A lei visa a proteger nao
apenas a combinacdo de letras e numeros, mas proteger o direito, resultado do
trabalho, da capacidade, da inteligéncia e da probidade do industrial ou do comerciante.
A lei é feita para o criador da marca, garantindo que os produtos e servicos, frutos do
seu trabalho, sejam reconhecidos e protegidos.

No Brasil, o registro da marca perante o Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI) confere ao proprietario um direito imaterial, sobre uma
coisa incorp6rea que € a marca. O direito é conferido ndo pela representacado material
da marca escolhida, mas pela propria palavra, que é um bem incorpéreo. O objeto do
direito de marca n&o € o exemplar da marca, isto é, a palavra impressa e, sim, a palavra
em si, como idéia fruto do trabalho humano, como coisa abstrata, e, por conseqiiéncia,
protege a lei a sua representacao, ou seja, a marca impressa.

Desde a implantagdo do sistema de nomes de dominio, a escolha do
mesmo pelos requerentes esta relacionada de alguma forma com o nome do individuo
ou com um apelido, com um endere¢o, com uma marca ou com o nome de uma
determinada pessoa juridica, seja ela civil ou mercantil.

Nado ha como negar que na Internet hoje funciona um verdadeiro
comércio virtual, onde pessoas juridicas e fisicas anunciam, vendem e compram
produtos e fornecem servicos a todo o momento.

A maioria das empresas que registram seus dominios na Internet
procuram um meio de o consumidor poder identifica-las facilmente na rede, o que é
feito através da associacdo do nome de dominio de segundo nivel com a marca da
empresa que € conhecida no mercado. Por exemplo, o consumidor que deseja localizar
no comércio cibernético a empresa a Microsoft, porque pretende comprar um
determinado programa de computador, na rede, ira procurar a home page através do
dominio “microsoft.com”.

O nome de dominio, hoje em dia, tem outras funcdes além de localizar
um determinado computador na rede, isto €, a de identificacdo com as marcas dos
produtos e servigos disponiveis na rede pelo usuario e pelo fornecedor.

O proprio Comité Gestor da Internet foi quem estabeleceu esta
associacdo do nome de dominio com a marca, quando, na alinea b) do inciso Ill do
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art.2® do Anexo | da Resolucédo n.01/98, dispde que nao se pode registrar nomes que
possam induzir terceiros em erro e marcas de alto renome ou notoriamente conhecidas.
O fato de o consumidor procurar um determinado produto ou servico que
deseja na Internet, com base na marca, e encontrar produto diverso do que conhece, ira
causar confusao e ainda trazer prejuizos econédmicos ao fornecedor.
A Lei de Propriedade Industrial, no seu art.131, estabelece esta protecao
da marca no ambito da Internet quando dispde de forma ampla que: “A protecdo de que

trata esta lei abrange o0 uso das marcas em papéis, impressos, propaganda e

documentos relativos a atividade do titular” e na rede o detentor da marca estara

usando-a, ou seja, individualizando os seus produtos e servigos perante o mercado de
consumo.

Impreterivelmente, o consumidor associa o site com a marca, ou seja,
aquele produto e servico que conhece e confia.

O uso do dominio na Internet, por aquele que ndo detém o direito sobre a
marca, viola a Lei de Propriedade Industrial, porque infringe as duas fun¢ées basicas do
direito de marca. A primeira, porque deixara que o terceiro ndo-detentor do direito de
marca confunda o consumidor, trazendo prejuizos econémicos ao titular do direito de
marca, e, a segunda € a relacionada com o consumidor em si, que ira ser iludido, pois
ird entender que esta comprando a marca que ele conhece, quando na verdade nao é.

Deve-se ainda ater-se ao fato de que nem sempre o nome de dominio é
utilizado para identificar um determinado produto ou servico, com finalidade econémica,
como no caso de dominios registrados para pessoas fisicas. Portanto, a questao sobre
a aplicacao da Lei de Propriedade Industrial para os homes de dominio deve levar em

conta as peculiaridades de cada caso.

C) O PRINCIPIO DA ESPECIALIDADE E SUA INAPLICABILIDADE PARA
OS REGISTROS DE DOMINIO NA INTERNET

No direito de marcas vige o principio da especialidade, isto €, uma
mesma marca pode ser registrada para distinguir produtos ou servicos de classes
diversas. Portanto, de acordo com esse principio é possivel o registro, perante o
Instituto Nacional de Propriedade Industrial, de uma mesma marca para uma empresa
que lida com calgcados e para uma empresa que vende verduras, por exemplo, porque
sao classes distintas.

Segundo a orientacdo do Comité Gestor, o principio da especialidade
nao tem como ser aplicado aos registros de dominio, pois os computadores nao sao
como a mente humana que consegue distinguir as classes de produtos e servigos.
Caso existissem dois nomes de dominio, o0 computador ndo saberia para onde se guiar
e como distingui-los, 0 que acarretaria uma confusdo no sistema. Por tal motivo, ndo
pode haver dois nomes de dominio iguais, e, sim, apenas um para o0 bom

funcionamento da Internet.
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E justamente por este motivo que todas as orientagdes do Comité Gestor
tém sido no sentido de defender que marcas e nomes de dominios ndo possuem
relacdo entre si e funcionam de forma independente, assim como o nome comercial e
as marcas.

Todavia, o principio da especialidade nao é impossivel de ser aplicado
na Internet, como entende o Comité Gestor, porque ha uma solucao para a questao. A
solucdo para o impasse desse problema seria que Comité Gestor, quando exigisse a
insercdo da classe em que a marca esta registrada juntamente o nome de dominio,
como, por exemplo, “xxxxxvestuarios.com”, para a marca que estiver registrada na
classe 25 (vestuario) e “xxxxxartigosesportivos.com”, para uma marca registrada na
classe 28 (artigos esportivos), podendo desta forma ambos detentores de uma mesma
marca conviverem perfeitamente no mundo virtual, como vivem no mundo real.

Para que o principio da especialidade seja aplicado na Internet, deveria o
Comité Gestor exigir do requerente ndo apenas a comprovacao da inscricdo da pessoa
juridica no CNPJ ou da pessoa fisica no CGC.MF, mas, além disso, o certificado de
registro de marca, bem como a classe em que o mesmo esta registrado perante o INPI
e, desta forma, conceder o registro de dominio. Assim, evitar-se-iam uma série de

conflitos entre os detentores de marca.

C) DA NECESSIDADE DE I:EGISLA(;AO QUE REGULE O REGISTRO DE
DOMINIOS E DA CRIACAO DE UM PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO
NA REALIZACAO DO REGISTRO DE DOMINIO NA INTERNET

Em maio de 1995, o Ministério das Comunicacdes juntamente com o
Ministério da Ciéncia e da Tecnologia, mediante uma Portaria Interministerial, criaram o
Comité Gestor da Internet para administrar o uso da Internet no Brasil.

O Comité Gestor, por sua vez, através de Resolucéo, delegou a fungao
do Registro de Dominio a Fundacdo de Amparo a Pesquisa de Sao Paulo (FAPESP),
como, também, por Resolucdo, estabeleceu os procedimentos para o registro de
dominio na Internet.

Sem questionar todas as inconstitucionalidades cometidas a comecar
pelo ato administrativo que criou o Comité Gestor da Internet, tendo em vista que a
matéria sb pode ser regulada por lei elaborada por 6rgdo competente, o registro de
dominio é regulado de forma precaria e ambigua, o que tem ocasionado conflitos no
Brasil.

A precariedade das regras que regem o registro de dominio nao é falha
exclusiva do sistema brasileiro de registros, e, sim, um problema mundial, pois todos os
paises do mundo copiaram o sistema de registros americanos, proferido pela Network
Solution Inc., incorporando-0os em seus paises.

Ocorre que a Network Solution Inc. ndo poderia imaginar, quando

elaborou as regras a respeito do registro de dominio, as implicacdes juridicas que o
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registro poderia surgir no ambito comercial. Nao se pode esquecer que a Internet foi
criada para militares e para estudantes e, ndo, para ser um veiculo comercial.

Por estas razdes, e pelas conseqiéncias que a Internet estava
acarretando no ambito do direito comercial, o Governo dos Estados Unidos solicitou a
Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual que realizasse um estudo e apds
proferisse recomendacbes para todos os paises membros da OMPI (Organizacao
Mundial de Propriedade Intelectual), sobre o registro de dominio na Internet e suas
implicacoes juridicas em face dos direitos que regem a propriedade intelectual.

A Organizacao Mundial sobre Propriedade Intelectual (OMPI), da qual o
Brasil € membro, realizou o estudo solicitado pelo Governo Americano e criou um
processo para disputas, envolvendo nomes de dominio e marcas, o qual foi proferido
em 30 de abril de 1999'°. A recomendacao resultante do processo de registro de nomes
de dominio pela OMPI foi executada pela Internet Corporation for Assigned Numbers
(ICANN), que foi um érgao criado com a finalidade de diligenciar o sistema de nomes de
dominio na Internet.'” Toda a pessoa fisica ou juridica que registrar um dominio global,
compreendido dentre os dominios “.com”, “.net” ou “.org” € obrigatoriamente submetida
a politica do ICANN para resolver os conflitos envolvendo marcas e nomes de dominio.

O procedimento foi denominado pela ICANN como Uniform Domain
Name Dispute Resolution Policy, cujo objetivo é solucionar, administrativamente, os
conflitos entre o requerente do registro € uma terceira parte, quando o registro de um
dominio for realizado de forma abusiva.

O procedimento estabelece ainda as hipéteses em que o nome de
dominio deve ser cancelado ou transferido quando o registro for abusivo. O OMPI
definiu estes atos como “Cybersquatting” ou “Cyberpiracy”, isto é, pirataria cibernética.

Segundo a OMPI'®, o registro de um dominio sera considerado abusivo
quando: a) o nome de dominio for idéntico ou similar com uma marca ja registrada; b)
quando o requerente do dominio ndo tem direito ou legitimo interesse sob o respectivo
nome de dominio e c¢) quando o nome registrado for usado de ma-fé. Estabelece, ainda,
o procedimento as hipéteses de uso de dominio de ma-fé, que sao: a) quando
registrado com o proposito de vender, alugar ou transferir para o detentor da marca, ou
um competidor deste; b) para tirar proveitos financeiros em detrimento de terceiros ou
confundir o internauta; C) para impedir que o detentor da marca utilize o dominio.

Observa-se, portanto, pelo pronunciamento da Organizacdo de
Propriedade Intelectual, que ficou estabelecido que a marca tem prote¢cdao no ambito da
Internet e que por consequéncia, o registro de um dominio deve ser concedido ao
detentor da marca.

Uma solugéao para parte de nossos problemas é adocao dos conceitos
proferidos pela OMPI sobre dominios e marcas, os quais foram consolidados através da

'® As regras que regulam o procedimento podem ser obtidas pelo do site www.icann.org.
' Icann Policy- www.eresolution.ca/services/dnd/p_r/icannpolicy.hrm

'® Comentdrios da OMPI sobre a pirataria virtual em
http://ecomerce.wipo.int/domains/process/eng/final/FinalReport-3.html
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Politica do ICANN, para que sirvam de base para a implantacdo de um procedimento
administrativo do registro de dominios patrio.

Ocorre que, além de resolver o problema administrativo do registro de
dominio, & necessario primeiramente que o Brasil confira a protecdo da marca no
ambito da Internet, promulgando uma lei que altere o art. 131 da Lei 9.279 de 14 de
maio de 1996. Em relacdo a esta alteragdo, hd um projeto de lei de autoria do
Deputado Valdeci de Oliveira (Projeto de Lei n.2535), que se propde justamente a
estender a protecao da marca ao seu uso da Internet.

Mas ndo basta que solucionemos apenas a questdo inserindo um
dispositivo na Lei de Propriedade Industrial que preveja a protecdo das marcas no
ambito da Internet, porque ainda é necessario estabelecer um procedimento especifico
para o registro do dominio, pois 0 procedimento previsto dentro da Lei de Propriedade
Industrial ndo pode ser aplicado para o registro de dominios, uma vez que o registro da
marca é feito perante o INPI, com pedido de requerimento escrito, e o registro de um
dominio é feito perante a FAPESP, mediante a Internet.

Portanto, a lei que regular o registro de dominios na Internet devera nao
apenas propor a alteracao do art.131, como também devera estabelecer os requisitos
para a concessdao de um dominio, o procedimento administrativo prévio ao registro,
possibilitando que pedidos de registro possam ser visualizados por um determinado site
na Internet para que os terceiros posam propor oposi¢des, bem como possam ser
anulados e ainda estabelecer um 6rgao administrativo para julgar a nulidade do registro

do dominio.

E) DA NECESSIDADE DE VINCULAR A FAPESP E O COMITE GESTOR
AO INSTITUTO NACIONAL DE PROPRIEDADE INTELECTUAL

Para que seja possivel a insercdo do registro de dominio dentro do
direito de marcas e, por consequéncia, conferir-lhe protecdo dentro da Lei de
Propriedade Industrial, € necessario que o Comité Gestor, FAPESP e INPI trabalhem
em conjunto nesse processo, pois, nos dias atuais, ndo existe nenhum representante do
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) perante o Comité Gestor.

Atualmente, existem dois 6rgdos que realizam o mesmo registro de uma
marca, ou seja, o INPI (Instituto Nacional de Propriedade Intelectual), que realiza o
registro da marca de acordo com a Lei de Propriedade Industrial, e a FAPESP
(Fundacao de Amparo a Pesquisa de Sao Paulo) que realiza o registro de marca como
nome de dominio, no &mbito da Internet.

Com a finalidade de coibir esta duplicidade de registros é necessério que
o Comité Gestor da Internet e a FAPESP sejam érgaos delegados do Instituto Nacional
da Propriedade Industrial, pois assim evitar-se-ao conflitos, pois a FAPESP tera
recursos para vetar o uso de marca por um terceiro que nao detém o registro da marca,
0 que de certa forma ja vem fazendo em relacdo ao registro de marcas notérias e de

alto renome.
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CONCLUSAO

O Sistema de Nomes de Dominio surgiu para facilitar que os seres
humanos pudessem memorizar os diversos enderecos existentes na rede, e é por essa
razao que as empresas passaram a associar 0os seus dominios com 0s seus produtos e
Servigos.

O préprio consumidor passou a buscar na rede os servigcos e produtos
que deseja, com base na marca desses.

Além disso, as propagandas estampadas nas revistas, nos jornais, nos
outdoors, na televisdo e nos demais meios de comunicacdo, na maioria das vezes
trazem a descricdo da home page onde os consumidores podem encontrar os produtos
e servigos anunciados e compra-los.

O nome de dominio deixou hoje de ser um mero endereco ou um
telefone, com a funcdo de localizar computadores na rede, passando a ser ter uma
grande funcao comercial e econémica.

Esse fato acabou por acarretar conflitos entre os nomes de dominios e
marcas, pois o dominio, na maioria das vezes, possui a funcdo de identificar os
produtos e servigcos postos na rede.

Todavia, o conflito apenas tende a crescer, pois no Brasil ainda podemos
considerar que estamos no inicio da era da Internet, e que por isso 0s casos
envolvendo conflitos de marcas e dominios ainda sao poucos.

A questao torna-se ainda mais complicada porque existem dois érgaos
encarregados de fazer o registro de uma marca, ou seja, o INPI, que faz o registro de
marca no ambito de acordo com a Lei de Propriedade Industrial, e outro, que é a
FAPESP, que é encarregado de fazer o registro da marca no ambito do direito
cibernético.

No ambito mundial, a questao envolvendo nomes de dominio e marcas ja
esta praticamente consolidada no sentido de que a marca tem prote¢cdo no ambito da
Internet. O proprio 6rgao maximo que tem a funcado, dentre outras, de zelar pela a
protecdo dos direitos intelectuais, isto é, a Organizacdo Mundial de Propriedade
Intelectual (OMPI), ja pronunciou-se nesse sentido, tendo para isto editado normas de
protecdo das marcas na Internet, as quais foram adotadas pelo ICANN. Hoje qualquer
pessoa fisica ou juridica, que pretenda registrar um dominio global (“.com”, “.org” e
“net”) é submetida a declaracdo de que para isso nao esta violando os direitos de
marca de uma terceira parte.

No ambito nacional, para que as marcas tenham protecdo no ambito da
Internet, é necessario que essa matéria seja regulada por lei elaborada por 6rgao
competente, ou seja, o Congresso Nacional, pois as leis ja existentes ndo sao
suficientes para dirimir as questdes envolvendo o registro de dominios.

O presente trabalho teve a finalidade de alertar todos os profissionais do
direito sobre a importancia do registro de dominio e suas implicagdes juridicas, bem
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como sobre a necessidade da regulamentacdo da matéria, tendo-se, acima, sugerida

algumas solucoes.
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Nota Conjunta (junho de 1995)

O Ministério das Comunicacdes (MC) e o Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), tendo em vista a
necessidade de informar a Sociedade a respeito da introducdo da Internet no Brasil, vém a publico
prestar os seguintes esclarecimentos.

1. Aspectos Gerais

1.1 O Governo considera de importancia estratégica para o Pais tornar a Internet disponivel a toda a
Sociedade, com vistas a inser¢édo do Brasil na Era da Informacgao.

1.2 O provimento de servicos comerciais Internet ao publico em geral deve ser realizado,
preferencialmente, pela iniciativa privada.

1.3 O Governo estimulara o surgimento no Pais de provedores privados de servicos Internet, de portes
variados, ofertando ampla gama de opgdes e facilidades, visando ao atendimento das necessidades dos
diversos segmentos da Sociedade.

1.4 A participacdo das empresas e 6rgdos publicos no provimento de servi¢os Internet dar-se-& de forma
complementar a participagéo da iniciativa privada, e limitar-se-a as situagées onde seja necessaria a
presenca do setor publico para estimular ou induzi r o surgimento de provedores e usuarios.

2. A Internet

2.1 A Internet € um conjunto de redes interligadas, de abrangéncia mundial. Através da Internet estao
disponiveis servicos como correio eletrénico, transferéncia de arquivos, acesso remoto a computadores,
acesso a bases de dados e diversos tipos de servigos de informacao, cobrindo praticamente todas as
areas de interesse da Sociedade.

2.2 A Internet é organizada na forma de espinhas dorsais backbones, que sdo estruturas de rede
capazes de manipular grandes volumes de informagdes, constituidas basicamente por roteadores de
trafego interligados por circuitos de alta velocidade.

2.3 Interligadas as espinhas dorsais de ambito nacional, havera espinhas dorsais de abrangéncia
regional, estadual ou metropolitana, que possibilitardo a interiorizagdo da Internet no Pais.

2.4 Conectados as espinhas dorsais, estardo os provedores de acesso ou de informacées, que sdo 0s
efetivos prestadores de servigos aos usuarios finais da Internet, que os acessam tipicamente através do
servico telefdnico.

2.5 Poderao existir no Pais varias espinhas dorsais Internet independentes, de ambito nacional ou nao,
sob a responsabilidade de diversas entidades, inclusive sob controle da iniciativa privada.
2.6 E facultada aos provedores de acesso ou de informagées a escolha da espinha dorsal & qual se
conectardo, assim como sera de livre escolha do usuario final o provedor de acesso ou de informagbes
através do qual ele tera acesso a Internet.

3. A Rede Nacional de Pesquisa (RNP)

3.1 A RNP dispde de uma espinha dorsal nacional com o objetivo de atender as necessidades de
servicos Internet da comunidade académica.

3.2 Visando estimular o desenvolvimento da Internet no Brasil, sera permitido aos provedores comerciais
de servigos Internet conectarem-se a RNP. Nesta situacdo a funcdo da RNP sera interligar redes
regionais, estaduais ou metropolitanas, dando suporte ao trafego de natureza académica, comercial ou
mista.

3.3 O MC e o MCT, no prazo de 90 dias, promoverdo a adequacao da espinha dorsal da RNP para
acomodar o aumento de ftrafego decorrente de seu uso académico e comercial.
3.4 Os estados poderdo definir e implantar, de acordo com suas necessidades, as espinhas dorsais
Internet que se interligardo a RNP.

3.5 Cada entidade associada a RNP decidira sobre a conveniéncia de ofertar servigos comerciais Internet
através dos acessos sob sua responsabilidade, definindo as caracteristicas do servigo a ser ofertado.

4. Empresas do Sistema Telebras
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4.1 As Empresas do Sistema Telebras (ESTB) proverdo, de acordo com Norma especifica do MC, os
meios (circuitos) para a expansao da RNP, constituicdo de outras espinhas dorsais, e acessos para
provedores e usuarios de servigos Internet.
4.2 As ESTB poderdo prover espinhas dorsais de ambito nacional e estadual, até o nivel de
conectividade IP (Internet Protocol), oferecendo este servico a provedores de acesso ou de informagoes.
4.3 As ESTB néao proverao, em principio, servigos de conexdo a Internet a usuarios finais. Este espago
esta destinado prioritariamente ao segmento privado.
4.4 Considerando que a prestacdo de servicos Internet a usuarios finais vem sendo realizada pela
Embratel, em regime de projeto piloto, esta mantera o servigo até o final do ano, limitando-o as senhas
distribuidas até esta data. Estes usuarios serdo, posteriormente, encaminhados a outros provedores de
acesso ou de informacoes.
4.5 As listas de inscricdes remanecentes, existentes nas ESTB, serdo colocadas a disposi¢éo de todos
0s interessados em atuar como provedores de acesso ou de informagbes Internet.
5. Instituicbes Ligadas ao MCT
5.1 Cada instituigado vinculada ao MCT decidira individualmente sobre a conveniéncia de ofertar servigos
de conectividade IP através dos nés sob sua responsabilidade.
5.2 As instituigdes vinculadas ao MCT néo proverdo, em principio, servicos Internet a usuérios finais. Este
espaco esta destinado prioritariamente ao segmento privado.
6. Tarifas e Precos
6.1 Os precgos relativos ao uso dos servigos Internet serdo fixados pelo provedor, de acordo com as
caracteristicas dos servigos por ele oferecidos.
6.2 O usuario final, por sua conexdo com o provedor de acesso ou de informagbes ao qual esta
vinculado, pagara a tarifa regularmente praticada pela utilizacdo dos servicos de telecomunicagcbes
correspondentes.
6.3 O MCT assegurard, pelo prazo de 1 (um) ano, o uso comercial da espinha dorsal da RNP, segundo
condicdes e critérios, inclusive pregos, que vird a estabelecer. Findo este prazo, o MC e o MCT, a luz da
analise da evolucdo dos servicos Internet no Pais, deliberardo sobre a continuidade do uso comercial da
RNP.
6.4 Sera estabelecido, pelo prazo de 1 (um) ano, prorrogavel por decisdo conjunta do MC e do MCT,
tarifa especial equivalente a 50% das tarifas dos servicos de telecomunicagdes por linha dedicada,
utilizados por instituicdes de educacao e de pesquisa e desenvolvimento (IEPD), nos acessos a Internet,
com utilizacdo estritamente académica.
7. O Comité Gestor Internet
7.1 No sentido de tornar efetiva a participagdo da Sociedade nas decisbes envolvendo a implantagao,
administragdo e uso da Internet, sera constituido um Comité Gestor Internet, que contard com a
participacdo do MC e MCT, de entidades operadoras e gestoras de espinhas dorsais, de representantes
de provedores de acesso ou de informagdes, de representantes de usuarios, € da comunidade
académica.
7.2 O Comité Gestor tera como atribuigcdes principais:
a) fomentar o desenvolvimento de servigos Internet no Brasil;
b) recomendar padrbes e procedimentos técnicos e operacionais para a Internet no Brasil;
c) coordenar a atribuicdo de enderegos Internet, o registro de nomes de dominios, e a interconexao de
espinhas dorsais;
d) coletar, organizar e disseminar informacdes sobre os servigos Internet.
8. Informagdbes Adicionais
8.1 Informacdes detalhadas a usuarios e provedores da Internet no Brasil, incluindo:
- papéis funcionais na Internet;

- Guia do empreendedor;

- - guia de usuario;
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- enumeragdo de provedores de servicos;
- - formularios e procedimentos para solicitagdo de enderecos IP e registro de dominios;
estardo sendo disponibilizados, em meios eletrénicos ou em documentos, em pontos de atendimento em
todo o pais, a partir de 10. de julho préximo.
8.2 Para identificar o ponto mais proximo de acesso a essas informagdes, a partir de 10. de julho, os
interessados deverao dirigir consultas a:
Centro de Informagbes
Rede Nacional de Pesquisa
telefone: (021) 274-7445, (021) 537-0036
fax: (021) 511-1563

info@ci.rnp.br

Ato Normativo para a Atribuicao de Nomes de Dominio na Internet no Brasil

1. Do Registro - O Comité Gestor Internet Brasil - CG € o 6rgao responséavel pelo registro, no pais, de
Nomes de Dominios na rede eletrnica Internet, observadas as condi¢cdes abaixo:

I. O registro adota como critério o principio de que o direito ao nome do dominio é conferido ao primeiro
requerente da inscrigdo. Entretanto, esta concesséo podera ser cancelada pelo Comité Gestor da Internet
Brasil, nos termos do disposto no item 5.

Il. O Comité Gestor da Internet Brasil ndo se responsabiliza pela escolha do Nome de Dominio requerido
e utilizado pelo usuéario, bem como por quaisquer danos decorrentes do seu uso indevido.
lll. Impde-se ao requerente o uso regular do Nome de Dominio requerido, na forma constante do
documento de Solicitagao de Registro de Nome de Dominio.
IV. E permitido o registro de Nome de Dominio tdo-somente para pessoas juridicas constituidas no pais e
devidamente inscritas no Cadastro Geral de Contribuintes - CGC do Ministério da Fazenda.
V. E assegurado a cada pessoa juridica, legalmente habilitada, o registro exclusivo de um Nome de
Dominio, salvo expressa autorizacao do Comité Gestor da Internet Brasil.
VI. Incumbe ao Comité Gestor da Internet Brasil a manutencéo de registros de nomes nas categorias de
dominios reservadas para entidades governamentais (.gov.br), ndo-governamentais (.org.br), comerciais
(.com.br), militares (.mil.br), educacionais (."edu”.br) e empresas de telecomunicacdes (.net.br), ou
qualquer outro sub-dominio que venha a ser criado pelo CG sob o espacgo reservado ao Brasil (.br) pelo
InterNic.

VIl. Refoge a inteira responsabilidade do Comité Gestor da Internet Brasil o gerenciamento de novas
divisdes e sub-dominios criados pelo requerente sob o Nome de Dominio registrado em qualquer uma
das categorias relacionadas no item 1.VI.

2. Das Taxas de Inscricao e Manutencao do Servico

I. Nos casos de inscricdo, em se tratando de nova solicitagdo de registro de Nome de Dominio, é devida
uma taxa a ser fixada por instrumento proprio, pelo Comité Gestor da Internet Brasil e,

Il. No que se refere a manutengéo do registro do Nome de Dominio, para cada periodo de vigéncia de 12
meses, é devido uma taxa a ser estipulada por instrumento proprio pelo Comité Gestor da Internet Brasil
e paga antecipadamente pelo requerente. No caso de nova solicitagdo de registro, sera acrescida a taxa
de inscricao.

3. Das Responsabilidades do Requerente - Obriga-se o requerente a responder por quaisquer agbes
judiciais ou extra-judiciais que resultem de violagao de direitos ou prejuizos causados a outrem, 0 que
exime, por completo, o Comité Gestor da Internet Brasil de quaisquer 6nus decorrente de condutas
danosas.

4. Das Modificac6es - Reserva-se o Comité Gestor da Internet Brasil a faculdade de, periodicamente, e,

observado o prazo de 30 dias da divulgagdo da nova regra no enderecgo Internet http.//www.cq.org.br,
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modificar os termos do presente ato normativo, bem como alterar os valores das taxas de inscricao e
manutengdo do sistema de registro, preservando-se as hipdteses de direitos adquiridos.
5. Do cancelamento - Extingue-se o direito de uso de um Nome de Dominio registrado na Internet sob o
dominio .br:

I. pela renlncia expressa do respectivo titular, por meio de documentagdo habil;
Il. pela expiracao do prazo de protegéo de 12 meses, contados a partir da data de concess@o do Nome
de Dominio, nos termos propostos pelo CG. Inexistindo renovacéo, o registro sera cancelado dentro do
prazo de 30 dias;

lll. pela caducidade em razao do nao uso regular do Nome de Dominio, no periodo continuo de 180 dias;

IV. por ordem judicial,

V. pela inobservancia das regras estatuidas pelo Comité Gestor, por intermédio de notificacdo por escrito,
no prazo de 30 dias, cabendo a reducao do lapso temporal, nas hipoteses de cumprimento de decisao
judicial;

VI. Nas hip6teses acima mencionadas, ndo assiste ao requerente qualquer ressarcimento ou indenizagéao
pelo cancelamento do registro.

6. Da Publicacao - A divulgagao das normas regulamentares do presente instrumento efetuar-se-a por

intermédio do endereco eletrbnico do servidor web do CG na Internet: http://www.cqg.org.br

Portaria Interministerial N° 147, de 31 de maio de 1995
Ministério das Comunicacdes
Gabinete do Ministro
O Ministro de Estado das Comunicacoes e o Ministro de Estado da Ciéncia e Tecnologia, no uso das
atribuicdes que lhes confere o artigo 87, paragrafo unico, inciso Il, da Constituicdo, e com o objetivo de
assegurar qualidade e eficiéncia dos servigcos ofertados, justa e livre competicdo entre provedores, e
manutengdo de padrdes de conduta de usuérios e provedores, e considerando a necessidade de

coordenar e integrar todas as iniciativas de servigos Internet no pais, resolvem:

Art. 1°. Criar o Comité Gestor Internet do Brasil, que tera como atribuicées:

| - acompanhar a disponibilizacdo de servicos Internet no pais;

Il - estabelecer recomendacdes relativas a: estratégia de implantacé@o e interconexao de redes, andlise e
selecédo de opgobes tecnolégicas, e papéis funcionais de empresas, instituicdes de educacéo, pesquisa e
desenvolvimento (IEPD);

[Il - emitir parecer sobre a aplicabilidade de tarifa especial de telecomunicagdes nos circuitos por linha
dedicada, solicitados por IEPDs qualificados;

IV - recomendar padrdes, procedimentos técnicos e operacionais e cédigo de ética de uso, para todos os
servicos Internet no Brasil;

V - coordenar a atribuigdo de enderecos IP (Internet Protocol) e o registro de nomes de dominios;

VI - recomendar procedimentos operacionais de geréncia de redes;

VIl - coletar, organizar e disseminar informagdes sobre o servico Internet no Brasil; e

VIII - deliberar sobre quaisquer questbes a ele encaminhadas.

Art. 2°. O Comité Gestor serd composto pelos seguintes membros, indicados conjuntamente pelo
Ministério das Comunicacdes e Ministério da Ciéncia e Tecnologia:

| - um representante do Ministério da Ciéncia e Tecnologia, que o coordenara;

Il - um representante do Ministério das Comunicagodes;

[l - um representante do Sistema Telebras;
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IV - um representante do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico - CNPq;
V - um representante da Rede Nacional de Pesquisa;

VI - um representante da comunidade académica;

VIl - um representante de provedores de servicos;

VIII - um representante da comunidade empresarial; e

IX - um representante da comunidade de usuarios do servigo Internet.

Art. 3°. O mandato dos membros do Comité Gestor sera de dois anos, a partir da data de nomeacao.
Paragrafo Unico: A nomeagdo dos membros do Comité Gestor serd mediante portaria conjunta do

Ministério das Comunicacdes e Ministério da Ciéncia e Tecnologia.
Art. 4°. Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagéo.

Sérgio Motta José Israel Vargas

Resolucédo N2 001 de 15 de abril de 1998

O Coordenador do Comité Gestor Internet do Brasil, no uso de suas atribui¢cdes, torna publico que o
referido Comité, em reunido realizada no dia 15 de abril 1998, emitiu a seguinte Resolugdo:"Resolugdo N°
001/980 Comité Gestor Internet do Brasil - CG, no uso das atribuicdes que lhe confere a Portaria
Interministerial MC/MCT n? 147, de 31 de maio de 1995, considerando que, para conectividade a Internet,
com o objetivo de disponibilizagdo de informagbes e servicos, € necessario o registro de nomes de
dominio e a atribuicdo de enderecos IP (Internet Protocol), bem como a manutengé@o de suas respectivas
bases de dados na rede eletrdnica; considerando que dentre as atribuigbes institucionais do Comité
insere-se a de ‘coordenar a atribuicao de enderegos IP (Internet Protocol) e o registro de nomes de
dominio’; e considerando, finalmente, ser necessario que se consolidem as decisdes do Comité Gestor
acerca destas atividades, resolve

Art. 12 O Registro de Nome de Dominio adotara como critério o principio de que o direito ao nome do
dominio serd conferido ao primeiro requerente que satisfizer, quando do requerimento, as exigéncias
para o registro do nome, conforme as condigdes descritas nesta Resolug¢édo e seus Anexos.

§ 12 Caso o requerente nao satisfaga qualquer das condi¢cdes para o registro do nome, na ocasido do
requerimento, este sera considerado sem efeito, permanecendo o nome liberado para registro por quem
satisfaca as condicdes e o requeira.

§ 2° Constituem obrigacdes do requerente a escolha adequada e o uso regular do nome de dominio
requerido, a observancia das regras previstas nesta Resolugdo e seus Anexos, bem como das
constantes do documento de  Solicitagio de Registro de Nome de  Dominio.
§ 32 A escolha do nome de dominio requerido e a sua adequada utilizagcdo sdo da inteira
responsabilidade do requerente, o qual, ao formular o requerimento do registro exime o CG e o executor
do registro, se outro, de toda e qualquer responsabilidade por quaisquer danos decorrentes de seu uso
indevido, passando a responder por quaisquer agdes judiciais ou extra-judiciais que resultem de violagao
de direitos ou de prejuizos causados a outrem.

§ 4° O registro do nome de dominio podera ser cancelado em qualquer das hip6teses previstas no art. 7°.

Art. 22 E permitido o registro de nome de dominio tdo-somente para entidades que funcionem legalmente
no Pais, profissionais liberais e pessoas fisicas, conforme disposto no Anexo |l desta Resolucao.
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Art. 32 As categorias sob as quais serdo registrados os nomes de dominio sdo as descritas no Anexo I,

sob o espago .br reservado ao Brasil pelo InterNic/IANA.

Art. 4° E da inteira responsabilidade do titular do nome de dominio a eventual criagdo e o gerenciamento
de novas divisbes e subdominios sob o nome de dominio por ele registrado.
Art. 52 Pelo registro de nome de dominio e por sua manutengao anual na rede eletronica serdo cobradas
retribuicdes.

§ 1° A retribuicdo por cada registro de nome de dominio serd cobrada uma Unica vez.
§ 2° A retribuicdo pela manutengao sera cobrada por ano-calendéario, no seu primeiro trimestre. No ano
em que ocorrer o registro do nome de dominio, o valor da retribuigdo pela manutengédo sera cobrado
proporcionalmente aos meses faltantes para o seu encerramento, juntamente com a retribuigao devida

pelo registro.

Art. 62 A retribuicdo a que se refere o artigo 5° sera cobrada pela entidade responsavel pela realizagao do
registro de nomes de dominio e sua manutencao, devendo ser compativel com os valores praticados

internacionalmente.

Art. 7° Extingue-se o direito de uso de um nome de dominio registrado na Internet sob o dominio .br,
ensejando o seu cancelamento, nos seguintes casos:

| - pela rendncia expressa do respectivo titular, por meio de documentacdo habil;
Il - pelo ndo pagamento nos prazos estipulados da retribuicdo pelo registro e/ou sua manutencao;
[ll - pelo ndo uso regular do nome de dominio, por um periodo continuo de 180 (cento e oitenta) dias;
IV - pela inobservancia das regras estabelecidas nesta Resolugdo e seus Anexos.
V - por ordem judicial;

Paragrafo uUnico. Nos casos previstos nos incisos Il e IV, o titular serd notificado para satisfazer a

exigéncia no prazo de 30 (trinta) dias, decorridos os quais, sem atendimento, sera cancelado o registro.

Art. 82 Constitui obrigacao do requerente e do titular do nome de dominio manter atualizados seus dados
junto a entidade incumbida do registro.

Paragrafo unico. Se o titular do nome de dominio mudar de endereco sem atualiza-lo junto a entidade
incumbida do registro, reputar-se-ao validas as notificagbes comprovadamente enviadas para o endereco

constante naquela entidade.

Art. 92 Em qualquer hipétese de cancelamento do registro do nome de dominio ndo assistira ao titular

direito a qualquer ressarcimento ou indenizagéo.

Art. 10 Esta Resolugdo entra em vigor na data de sua publicagéo no Diario Oficial da Unido, devendo ser

divulgada no endereco eletrénico do servidor web do CG na Internet: http://www.cg.org.br."

Roberto Pinto Martins

Coordenador do Comité Gestor da Internet no Brasil

Anexo |

Do Registro de Dominio

Art. 12 Sao condigbes imprescindiveis para que o processo de registro de um nome de dominio possa

prosseguir até sua efetivagédo, em adicao as mencionadas na Resolugdao CG n? 001/98, as seguintes:
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| - uma instituigdo podera registrar no maximo 10 (dez) nomes de dominio utilizando um unico CGC. Para
esse efeito, serd levada em conta a possivel existéncia de filiais, 0 que eqlivale a dizer que a instituicao
terd direito, além dos dez registros correspondentes ,a matriz, a tantos grupos de até dez registros
quantas sejam as filiais cujo CGC se apresente.

Il - todos os nomes registrados sob um CGC deverdo estar sob o mesmo Dominio de Primeiro Nivel
(DPN), salvo as seguintes excegoes:

a) - temporariamente um CGC pode abrigar o mesmo conjunto de nomes em dois DPNs diferentes,
quando se tratar da transicdo de um DPN para outro. Por exemplo, na transicdo do .com para o .ind, o
requerente podera manter funcionando o seu conjunto de dominios simultaneamente sob o .com e sob o
.ind enquanto se processa a transicdo. O registro devera prover um periodo de coexisténcia de 180
(cento e oitenta) dias até que a transicédo se efetue. Findo este periodo, volta a valer a unicidade de DPN
por CGC.

b) - Para estimular os Provedores de Servigos Internet a se cadastrarem sob o dominio .psi sem perda de
funcionalidade simultdnea sob o DPN .com, a coexisténcia entre o DPN .com e o DPN .psi sera
inicialmente por prazo indeterminado. Esta excegéo aplica-se exclusivamente a coexisténcia dos DPNs

.com e .psi.

Art. 22 O nome escolhido para registro deve ter:

| - comprimento minimo de 2 caracteres e maximo de 26 caracteres;

Il - uma combinagao de letras € numeros, ndo podendo ser exclusivamente numérico. Como letras
entende-se exclusivamente o conjunto de caracteres de a a z. O Unico caracter especial permitido além
de letras e niUmeros € o hifen (-);

lll - o nome escolhido pelo requerente para registro, sob determinado DPN, deve estar disponivel para
registro neste DPN, o que subentende que:

a) - ndo tenha sido registrado ainda por nenhum requerente anterior neste DPN. Para esse critério é
importante notar que o hifen (-) ndo é considerado parte distintiva do nome, ou seja, se "meu dominio"
esta registrado, ndo € possivel registrar "meu-dominio” ou outras variagdes em que a Unica diferenga seja
a presenca do hifen(-);

b) n&o pode tipificar nome néo registravel. Entende-se por nome nao registravel, entre outros, palavras de
baixo caldo, os que pertencam a nomes reservados mantidos pelo CG e pela FAPESP com essa
condigao, por representarem conceitos predefinidos na rede Internet, como € o caso do nome "internet"
em si, 0s que possam induzir terceiros a erro, como no caso de nomes que representam marcas de alto
renome ou notoriamente conhecidas, quando ndo requeridos pelo respectivo titular, siglas de Estados, de

Ministérios, etc.

Art. 32 No ato do preenchimento do pedido de registro devem ser explicitados no minimo dois € no
maximo cinco servidores de Domain Name System (DNS) que respondam pelo nome de dominio
solicitado. Caso pelo menos dois desses DNS nao estejam ativos na rede no momento da verificagdo que
precede o registro, o processamento do pedido sera cancelado instantaneamente.

Paragrafo tnico. No preenchimento do requerimento por parte do interessado devera ser observado que:
| - o Contato Administrativo seja, de fato e de direito, alguém ligado a instituicao requerente do registro;

Il - o Contato Técnico pode ou ndo pertencer a instituicado requerente. Em muitos casos, o Contato
Técnico pertencera ao provedor do requerente;

lll - a adequada identificagdo do Contato Contabil e o correto fornecimento dos enderegos fisico e
eletrbnico do requerente, bem como a atualizacdo decorrente de sua eventual mudangca séo
imprescindiveis para o recebimento de notificagbes e de cobrancas, e, conseqlientemente, da
manutengdo do registro em atividade;

IV - os dados expressos no registro devem ser mantidos atualizados. O operador do registro brasileiro

fara uso intensivo de correio eletrénico (e-mail) em suas comunicagdes com os titulares de dominios e,
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dessa forma, a manutengcdo do bom funcionamento do servico de correio eletrbnico é critico e
imprescindivel para a disseminacao de informagdes e realizagdo de notificacdes sobre o registro e sua

manutencao.

Anexo Il

Dominios de Primeiro Nivel (DPNs)
Artigo unico. Este Anexo fixa os Dominios de Primeiro Nivel (DPNs) sob o dominio .br, validos para o
registro de nomes de dominio na rede eletronica Internet do Brasil.§ 12 Constituem Dominios de Primeiro
Nivel (DPNs) sob o dominio .br:
| - Grupo Pessoa Juridica:
a).br, destinado as instituicbes de ensino superior e as de pesquisa, que se inscrevem diretamente sob
este dominio; este DPN "implicito" é equivalente ao ".edu" norte-americano. Exige-se a apresentagao do
comprovante de inscrigdo no Cadastro Geral de Contribuintes do Ministério da Fazenda (CGC/MF) e a
comprovacgao da atividade especifica;
b).com, destinado a instituicdes comerciais. Exige-se 0 CGC;
c).org, destinado a organizagdes ndo governamentais e sem fins lucrativos.
Exige-se documentagdo que comprove a natureza da instituicdo e o CGC. Em casos especiais, a
exigéncia do CGC para esse DPN podera ser dispensada;
d).g12, destinado a instituicbes educacionais de primeiro e segundo grau. Exige-se o0 CGC;
e).net, destinado exclusivamente a provedores de meios fisicos de comunicagéo, habilitados legalmente
a prestacdo de servigos publicos de telecomunicagbes. Exige-se a comprovacdo desta atividade por
documento especifico e 0 CGC;
f).mil, destinado aos 6rgaos militares;
g).gov, destinado ao Governo brasileiro, isto €, aos Trés Poderes da Republica (Executivo, Legislativo e
Judiciario), ao Ministério Publico Federal, aos Estados e ao Distrito Federal. Excetuados os érgdos da
esfera federal, os demais deverdo ser alojados sob a sigla do Estado correspondente (ex: al.gov.br ,
am.gov.br, etc). Exige-se o CGC. Podera haver dispensa do CGC, se justificada;
h).art, destinado a instituicbes dedicadas as artes, artesanato e afins. Exige-se o CGC. Podera haver
dispensa do CGC, se justificada;
i).esp, destinado a entidades relacionadas a esportes em geral. Exige-se 0 CGC. Podera haver dispensa
do CGC, se justificada;
j)-ind, destinado a institui¢des voltadas a atividade industrial. Exige-se o CGC;
l).inf, destinado aos fornecedores de informacao. Exige-se o CGC;
m).psi, destinado a provedores de servigos Internet em geral. Exige-se o CGC;
n).rec, destinado a instituicoes voltadas as atividades de recreagéo e jogos, em geral. Exige-se o CGC;
0).tmp, destinado a eventos temporarios, de curta dura¢do, como feiras, seminarios, etc. H&4 dispensa do
CGC para esta categoria;
p).ete, destinado a instituicbes que ndo se enquadrem nas categorias anteriores. Exige-se o CGC.
Il - Grupo Profissionais Liberais, para o qual exige-se a comprovagao de inscricdo no Cadastro de
Pessoas Fisicas do Ministério da Fazenda (CPF/MF):
a) .adv, destinado a advogados;
b).arq, destinado a arquitetos;
c
d

e).jor, destinado a jornalistas;

.eng, destinado a engenheiros;

eti, destinado a especialistas em tecnologia de informagao;

)
)
)
)
f).lel, destinado a leiloeiros;

g).med, destinado a médicos;
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h).odo, destinado a odontélogos;

i).psc, destinado a psicologos;

j)-vet, destinado a veterinarios.

lll - Grupo Pessoas Fisicas, cujo registro sera efetuado sob o DPN .nom, exigindo-se para tanto a
comprovacao de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas do Ministério da Fazenda (CPF/MF) do titular
ou do seu responsavel.

§ 2° O DPN de que trata o inciso Il (.nom) somente estara disponivel para o registro a partir de julho de
1998.

Resolucéao N2 002 de 15 de abril de 1998

O Coordenador do Comité Gestor Internet do Brasil, no uso de suas atribui¢cdes, torna publico que o
referido Comité, em reunido realizada no dia 15 de abril de 1998, emitiu a seguinte Resolugao:
"Resolucao N° 002/98”

O Comité Gestor Internet do Brasil - CG, no uso das atribuigdes que lhe confere a Portaria Interministerial
MC/MCT n® 147, de 31 de maio de 1995, tendo em vista o disposto na Resolugdo CG n® 001, de 15 de
abril de 1998, e considerando que, para conectividade a Internet, com o objetivo de disponibilizacao de
informacdes e servigos, é necessario o registro de nomes de dominio e a atribuicdo de enderegos IP
(Internet Protocol), bem como a manutengéo de suas respectivas bases de dados na rede eletr6nica;
considerando que dentre as atribuigdes institucionais do CG insere-se a de ‘coordenar a atribuicao de
enderecos IP (Internet PROTOCOL) e o registro de nomes de dominio’; considerando que a execugao
das atividades relativas ao registro de nomes de dominios e atribuicdo de enderecos IPs vem sendo
realizada pela Fundagao de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo - FAPESP, no ambito do Projeto
Rede Nacional de Pesquisas - RNP, que tém suportado os respectivos custos; considerando que o CG
aprovou, por unanimidade, que a FAPESP continue a realizar a execugao destas atividades para todo o
territério nacional; considerando que o estagio ja alcangado pelos servigcos Internet no Pais ndo mais
justifica a assuncdo pelo Poder Publico dos custos incorridos com os registros de nomes de dominio,
distribuicdo de enderecos IPs e respectiva manutengcdo em atividade; considerando que devem os
interessados em tais servicos arcar com os 6nus decorrentes de sua utilizagdo; e considerando,
finalmente, as atividades ja efetivamente realizadas relativamente ao registro de nomes de dominio,
distribuicdo de enderegos IPs e sua manutencdo em atividade, os custos decorrentes e 0s precos

praticados internacionalmente, resolve:

Art. 12 Delegar competéncia a FAPESP para realizar as atividades de registro de nomes de dominio,
distribuicao de enderecgos IPs e sua manutengao na rede eletrénica Internet.

§ 1° Ficam referendados os atos ja praticados pela FAPESP relativos as atividades de que trata o caput
deste artigo.

§ 2° As condigcbes de registro e cancelamento de Nomes de Dominio a serem seguidas pela FAPESP
observardo as regras estabelecidas na Resolugdo CG n® 001, de 15 de abril de 1998.

Art. 2° Pela realizagao das atividades a que se refere o art. 12 a FAPESP cobrard valores compativeis
com os vigentes internacionalmente, previamente aprovados pelo CG.

Paragrafo Unico. A cobranga prevista neste artigo observara o disposto no art. 52 da Resolugdo CG n®
001, de 15 de abril de 1998, e abrangera inclusive os registros existentes em 1997 que foram mantidos e
a anuidade relativa aquele exercicio, cujo valor devera ser proporcional aos meses de manutencdo na

rede.

Art. 3% O produto da arrecadagao decorrente das atividades de que trata esta Resolugdo devera ser
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utilizado pela FAPESP para ressarcir-se dos custos incorridos com as mesmas e para promover
atividades ligadas ao desenvolvimento da Internet no Brasil.

Paragrafo unico. Deverdao ser submetidos a aprovagado prévia do CG os valores e o cronograma de
dispéndios a serem realizados, bem como a correspondente prestacdo de contas dos valores recolhidos

e gastos.

Art. 42 A FAPESP podera baixar os atos necessarios a implementagao das atividades de que trata esta

Resolucao.

Art. 5° Esta Resolugéo entra em vigor na data de sua publicagéo no Diario Oficial da Unido, devendo ser

divulgada no endereco eletrénico do servidor web do CG na Internet: http://www.cg.org.br."

Roberto Pinto Martins Coordenador do Comité Gestor da Internet no Brasil
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